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En un mundo lleno de opciones e información, la construcción y mantenimiento de una marca sólida es esencial para la Fundación Salud

Infantil. Nuestra marca es más que un simple logotipo; es la cara pública de nuestra misión, valores y compromiso. A continuación,

presentamos algunas razones clave que respaldan la necesidad de una marca fuerte:
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Necesidad de una marca sólida

1.Identidad y Reconocimiento:

Una marca sólida nos proporciona una identidad visual y verbal coherente, permitiendo que nuestro público nos reconozca de manera

inmediata. Esto es crucial para establecer una conexión duradera con las comunidades a las que nos dirigimos.

2.Diferenciación:

En un entorno donde la competencia por la atención es intensa, una marca sólida nos distingue de otras organizaciones. Resalta nuestra

singularidad, valores y el impacto positivo que generamos en la sociedad.

3.Confianza y Credibilidad:

Una marca coherente y bien gestionada construye confianza entre nuestros donantes, colaboradores y las familias usuarias. La

consistencia en la presentación y el mensaje fortalece nuestra credibilidad como entidad comprometida y confiable.

4.Comunicación Efectiva:

La marca sirve como una herramienta eficaz de comunicación. Permite transmitir de manera clara y efectiva nuestra misión, objetivos y

valores tanto a nivel local como global. Una marca fuerte facilita la comprensión y la conexión emocional.

5.Movilización de Recursos:

Una marca sólida facilita la obtención de recursos, ya que las personas, empresas y colaboradores están más dispuestos a asociarse con

una entidad claramente definida y reconocible. Esto es esencial para el crecimiento y la sostenibilidad de nuestros proyectos y programas.



Nuestra marca



MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA

Posicionamiento de marca
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1.Compromiso con la Salud Integral:

Nuestro posicionamiento de marca se fundamenta en valores sólidos y una visión clara que define nuestra identidad y propósito en el ámbito

del Neurodesarrollo y la investigación.

Somos más que una entidad. Somos defensores de la salud integral de cada niño y niña. Desde la Atención Temprana hasta el apoyo a

familias y la investigación y cooperación, nos comprometemos a abordar todas las dimensiones del bienestar. 

2.Acción Basada en la Ciencia y la Investigación:

Guiados por la evidencia y la innovación, lideramos con un enfoque científico en todo lo que hacemos. La investigación es la piedra angular

de nuestras intervenciones, asegurando que cada paso que damos esté respaldado por el conocimiento más actualizado.

3.Colaboración y Cooperación: 

Creemos en el poder de la colaboración. Trabajamos mano a mano con sus profesionales, familias y comunidades para construir soluciones

sostenibles. Nuestra marca es un puente que une a personas y recursos en pos de un objetivo común: el Neurodesarrollo y la investigación. 

4.Impacto Medible y Duradero:

Nos medimos por el impacto real y duradero que generamos. Cada programa, proyecto e iniciativa, busca transformar positivamente la

vida de los niños y las niñas y de sus familias, dejando una huella que se extiende mucho más allá del presente. 

5.Transparencia y Responsabilidad:  

Operamos con transparencia y responsabilidad. Nos comprometemos a asegurar que cada donación y esfuerzo contribuyan de manera

significativa a nuestra misión, 



Ser un referente en nuestras líneas de actuación y en su prolongación científica y en los ámbitos comarcal, nacional e internacional.

Mejorar la salud y el desarrollo integral de la población infanto-juvenil y del entorno familiar, a través de la prevención, de la intervención

temprana y de la investigación, así como potenciar la inclusión y la igualdad, y promover sinergias con las instituciones que complementen

nuestras acciones y valores, siempre comprometidas con la responsabilidad social
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Misión, Visión y Valores de la marca

Compromiso Científico

Transparencia 

Alma

Valores principales: Valores secundarios:

Cooperación

Confianza

Calidad

Conexión con las personas

Gratuidad

Universalidad

Investigación



Personalidad
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Nuestra personalidad. Arquetipos

AMIGA REBELDE PROTECTORA
Fomentamos conexiones sólidas mientras

exploramos diversas temáticas en el

ámbito de la investigación y

neurodesarrollo. Nos proponemos ser una

red que impulsa el cambio, colaborando

estrechamente con la comunidad para

desarrollar soluciones. Este compromiso se

manifiesta en la creación de una

comunidad participativa, donde cada voz

tiene peso y poder de decisión.

De la mano de la investigación

nos esforzamos por transformar

lo que percibimos como injusto o

ineficiente. Rompemos con

tradiciones pasadas, aspirando a

modificar estructuras para lograr

un mundo más inclusivo y una

evolución duradera.

Buscamos garantizar el bienestar infantil

mediante una la empatía y un

compromiso generoso. 

Nos dedicamos incansablemente a la

creación de entornos seguros e inclusivos

para los niños y las niñas.



Es una persona apasionada y comprometida con sus objetivos, demostrando una dedicación inquebrantable

hacia su propósito.

Adopta una mentalidad científica e innovadora, abordando desafíos con una mente avanzada y buscando

soluciones basadas en la evidencia y la innovación.

Refleja una empatía genuina, es una persona compasiva con los/as usuarios/as, proporcionando apoyo

emocional y recursos prácticos. 

Valora la colaboración y la comunidad, actuando como alguien que trabaja junto a profesionales y

comunidades para construir soluciones sostenibles y positivas.

Opera con la transparencia y la responsabilidad característica de una persona comprometida, asegurándose

de que cada acción contribuya significativamente a su misión con honestidad y responsabilidad.
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Nuestra personalidad



Guía Verbal y Mensaje 



NARRATIVA DE MARCA

¿Cómo usamos la marca?
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Buscamos forjar una narrativa única y persuasiva mediante nuestras acciones y comunicaciones. La verdadera fuerza reside en nuestra

dedicación a nuestra labor, en la comprensión profunda de nuestra audiencia y en nuestra habilidad para involucrarlos. No solo los

implicamos en temas específicos, sino que los hacemos partícipes de nuestros ideales.

Sugerimos emplear los ejemplos proporcionados en este

manual de marca como fuente de inspiración para comprender

cómo adaptar estos elementos a situaciones específicas.

Vamos a dar vida al relato de la marca, al tono de voz y a la

identidad visual detallados más adelante. No obstante, es

importante destacar que este manual no constituye una

solución universal para todos los casos.

Cualquier modificación de las directrices establecidas en este

manual de marca deberán contar con la aprobación del

Departamento de Comunicación de la Fundación Salud Infantil. 

La alineación de los trabajos y comunicaciones de todos los

miembros de Fundación Salud Infantil con estos elementos

centrales es esencial para mantener la coherencia y no desviar

el enfoque.



Nuestro Relato
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Nuestro relato
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Somos:

Una entidad sin ánimo de lucro con sede en Elche, desde el año 1997, que busca crear un universo inclusivo y lleno de

posibilidades.

Ofrecemos:

Mejorar la calidad de vida de los/as niños/as con discapacidad y sus familias, a través de las terapias, las líneas de

investigación y la implementación de innovaciones.

Debido a:

La necesidad de educar y fomentar una sociedad más inclusiva, justa y empática.

Para:

Conseguir que las personas con discapacidad y sus familias convivan en igualad de oportunidades, de forma autónoma

y con una buena calidad de vida. 
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La Fundación Salud Infantil
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Somos la Fundación Salud Infantil, dedicados desde

1997 a ofrecer atención integral a niños y niñas con

discapacidad, fomentando la inclusión, la

investigación en neurodesarrollo y la formación

global de profesionales para mejorar su calidad de

vida.

En una frase: Palabras Clave:

Neurodesarrollo e Investigación.

En pocas palabras: 

Fundación Salud Infantil, promocionando el

Neurodesarrollo y trabajando de la mano de la

investigación desde 1997. 

Somos la Fundación Salud Infantil, comprometidos desde 1997 en proporcionar atención integral a niños y niñas de 0 a

16 años, enfocados en la inclusión, gratuidad y universalidad. Trabajamos de la mano de las familias y en coordinación

con los entornos infantiles. Organizados en tres líneas de trabajo: asistencial, investigación y formación técnica en

cooperación, nos destacamos como centro de Atención Temprana y Educación Inclusiva a nivel internacional. A través

de la investigación en Neurodesarrollo, buscamos contribuir al avance científico y a la formación global de

profesionales en nuestro campo. Nuestro objetivo primordial es mejorar la calidad de vida de los niños y niñas y sus

familias.

En un párrafo:



Tono de Voz
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Nuestro Tono de Voz

Cálida + Empática  + Esperanzadora

Nuestro tono de voz se caracteriza por ser cálida, empática y esperanzadora. Buscamos transmitir un mensaje positivo y

motivador, mostrando sensibilidad hacia las experiencias de las familias y la importancia de los tratamientos que

ofrecemos. Al mismo tiempo, mantenemos un enfoque profesional y comprometido en la comunicación, reflejando la

seriedad y dedicación con la que abordamos la atención integral, la investigación en neurodesarrollo y la promoción de

la salud infantil. La claridad y la transparencia son elementos esenciales en nuestro tono de voz, asegurando que

nuestro mensaje sea accesible y comprensible para todos.
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Décalogo para Aplicar el Tono de Voz

Comunicamos mostrando comprensión y empatía hacia las experiencias de las familias y la importancia de la salud infantil.1.

Mantenemos un enfoque positivo y esperanzador, destacando los logros y contribuciones positivas para inspirar a nuestras

audiencias.

2.

Transmitimos nuestros mensajes con un enfoque profesional y comprometido, reflejando la seriedad y la dedicación con la

que abordamos la atención integral y la investigación en neurodesarrollo.

3.

Priorizamos la claridad y la transparencia en nuestra comunicación para asegurar que nuestro mensaje sea accesible y

comprensible para todos/as.

4.

Abogamos por un lenguaje inclusivo y universal, reconociendo la diversidad y garantizando que nuestro mensaje llegue a

todas las audiencias de manera equitativa.

5.

Nuestro optimismo está respaldado por la evidencia y los logros, brindando información basada en hechos para construir

confianza y credibilidad.

6.

Somos conscientes de la realidad de las situaciones que enfrentan las familias y mostramos sensibilidad en nuestras

expresiones, reconociendo los desafíos con respeto y tacto.

7.

Utilizamos una voz respetuosa y afable, buscando establecer conexiones genuinas con nuestras audiencias y fomentar un

ambiente de confianza.

8.

Mantenemos un compromiso a largo plazo en nuestra comunicación, construyendo relaciones duraderas con nuestras

audiencias y demostrando coherencia en nuestro tono de voz.

9.

Nos adaptamos al contexto comunicativo, asegurando que nuestro tono de voz sea apropiado y efectivo en diferentes

situaciones y plataformas.

10.
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Aspectos a tener en cuenta 

Utilizamos la primera persona del plural, creando un sentido de pertenencia y colaboración entre quienes formamos parte

de esta entidad.

Empleamos el "tú" para establecer un diálogo directo y cercano, mostrando que estamos aquí para apoyarte en cada paso.

Aseguramos que nuestras palabras reflejen inclusión, reconociendo la diversidad de experiencias y perspectivas.

Utilizamos la voz activa, enfocándonos en la acción con un sentido de responsabilidad y determinación.

Abordamos la realidad con realismo, reconociendo los desafíos sin caer en negatividades excesivas.

Mantenemos un optimismo pragmático, destacando soluciones y avances para inspirar esperanza.

Optamos por frases cortas y contundentes, transmitiendo mensajes impactantes y fáciles de recordar.

Nos dirigimos a todos/as, asegurándonos de que nuestro mensaje resuene con audiencias diversas y globales.

Invitamos a todos/as a formar parte de nuestra misión, reconociendo la importancia de la contribución de cada persona.

Evitamos frases vacías y clichés, optando por una comunicación auténtica y significativa en cada interacción.
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Aspectos a tener en cuenta: Ejemplos 

Utilizamos la primera persona del plural, creando un sentido de pertenencia y colaboración entre quienes formamos parte

de esta entidad.

En la Fundación Salud Infantil, trabajamos

juntos para construir un futuro más

inclusivo.

La Fundación Salud Infantil, trabaja  para

construir un futuro más inclusivo.

Empleamos el "tú" para establecer un diálogo directo y cercano, mostrando que estamos aquí para apoyarte en cada paso.

Queremos acompañarte en cada etapa del

desarrollo de tu hijo. ¿Tienes alguna

pregunta o inquietud?

Queremos acompañarle en cada etapa del

desarrollo de su hijo. ¿Tienes alguna

pregunta o inquietud?
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Aspectos a tener en cuenta: Ejemplos 

Aseguramos que nuestras palabras reflejen inclusión, reconociendo la diversidad de experiencias y perspectivas.

En la Fundación Salud Infantil, celebramos

la diversidad de cada niño y niña, y nos

esforzamos por adaptar nuestras terapias

a sus necesidades individuales.

En la Fundación Salud Infantil, celebramos

la diversidad de cada niño y nos

esforzamos por adaptar nuestras terapias

a sus necesidades individuales.

Utilizamos la voz activa, enfocándonos en la acción con un sentido de responsabilidad y determinación.

En la Fundación Salud Infantil,

desarrollamos terapias para promover el

Neurodesarrollo infantil.

En la Fundación Salud Infantil, se

desarrollan terapias para promover el

Neurodesarrollo infantil.
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Aspectos a tener en cuenta: Ejemplos 

Abordamos la realidad con realismo, reconociendo los desafíos sin caer en negatividades excesivas.

Sabemos que enfrentar los desafíos del

Neurodesarrollo puede ser difícil, pero con

apoyo adecuado, vemos mejoras

significativas en el progreso de los/a

niños/as.

Afrontar los desafíos del Neurodesarrollo

es casi imposible, y las mejoras son

mínimas incluso con ayuda. Es una

situación desesperada.

Mantenemos un optimismo pragmático, destacando soluciones y avances para inspirar esperanza.

A pesar de los desafíos, vemos progresos

constantes en los/as niños/as que reciben

Atención Temprana, brindándonos motivos

para creer en un futuro mejor.

Los desafíos del neurodesarrollo son

abrumadores, y las mejoras son mínimas.

No hay esperanza real para un cambio

significativo.
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Aspectos a tener en cuenta: Ejemplos 

Optamos por frases cortas y contundentes, transmitiendo mensajes impactantes y fáciles de recordar.

Construyamos un futuro inclusivo. Únete a

nuestra causa hoy.

Buscamos transformar positivamente la vida de los/as

niños/as a través de intervenciones integrales en el ámbito

del Neurodesarrollo. Si te sientes atraído/a por contribuir a

esta noble causa y mejorar el bienestar infantil, te invitamos

a explorar las diversas maneras en las que puedes participar

y ser parte de nuestro equipo comprometido.

Nos dirigimos a todos/as, asegurándonos de que nuestro mensaje resuene con audiencias diversas y globales.

Trabajamos para todos los niños y niñas,

asegurándonos de que nuestras acciones

sean comprensibles y relevantes para

cada familia.

Implementamos intervenciones especializadas en el ámbito

del Neurodesarrollo para optimizar la calidad de vida de la

población pediátrica, garantizando la alineación con las

últimas tendencias científicas y médicas.
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Aspectos a tener en cuenta: Ejemplos 

Invitamos a todos/as a formar parte de nuestra misión, reconociendo la importancia de la contribución de cada persona.

Juntos, construimos un camino hacia un

futuro más inclusivo. Tu participación es

clave en nuestra misión.

Somos líderes indiscutibles en la atención

infantil, marcando la pauta para aquellos

que buscan excelencia en este campo.

Evitamos frases vacías y clichés, optando por una comunicación auténtica y significativa en cada interacción.

Nuestra dedicación a la salud infantil va

más allá de las palabras. Cada acción que

tomamos refleja nuestro compromiso

genuino con un futuro más inclusivo.

Somos la vanguardia en innovación y

excelencia, liderando el camino hacia el

mañana con un enfoque único y visionario

en la salud infantil.
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Aspectos a tener en cuenta: Ejemplos 

Empoderando Familias: Nuestra
Misión en la Atención Temprana

En la Fundación Salud Infantil, creemos en el poder transformador de

la atención temprana. Nos unimos a ti en cada paso del camino,

brindándote apoyo, recursos y esperanza. Porque sabemos que cada

niño/a merece un comienzo sólido, y cada familia merece sentirse

respaldada. Únete a nosotros mientras trabajamos juntos para

construir un futuro más brillante para los más pequeños.

Titular corto y contundente que

refleja nuestra misión. 

Conexión directa y cercana.

Hablamos de tú.

Incluimos a las personas en la

misión de solución.
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Aspectos a tener en cuenta: Ejemplos 

Estimado/a amigo/a, 

Eres parte esencial de nuestra comunidad. Cada logro que

celebramos hoy es gracias a tu colaboración y apoyo

continuo.

Tu contribución hace que cada logro sea más significativo.
Celebremos juntos estos éxitos.

Con gratitud, 

El Equipo de la Fundación Salud Infantil.

Saludo informal y con cercanía.

Uso de negritas para facilitar la

lectura. 

Incluimos al equipo en el

agradecimiento.
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Aspectos a tener en cuenta: Ejemplos 

¡Juntos caminando hacia un futuro más

inclusivo! 💙🌈

Nuestra misión es clara: trabajar con

determinación para brindar a cada niño y niña

la atención y oportunidades que necesitan.

¡Cada paso cuenta!👣

 #SaludInfantil #JuntosPorLaSalud

#FundacionSaludInfantil #FSI

#UniversoInclusivo

Frases cortas y contundentes,

implicando a todas las personas. 

Somos realistas en el mensaje, a

la vez que positivos. 

Incluimos hashtags propios y temáticos 
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Aspectos a tener en cuenta: Ejemplos 

En la Fundación Salud Infantil, trabajamos juntos para

construir un futuro inclusivo y lleno de posibilidades para

cada niño y niña. 

Apostamos por la inclusión, gratuidad y universalidad desde

1997. Brindamos atención integral a niños y niñas de 0 a 16

años, ya sea que nazcan con una discapacidad o estén en

riesgo de padecerla. 

Únete a nuestra misión de mejorar su calidad de vida y

avanzar en el Neurodesarrollo. 🌟👶👧👦 

#FundacionSI #SaludInfantil #CuidadoParaTodos #Inclusión

#Familias #FundacionSaludInfantil #FSI #UniversoInclusivo

Frases cortas y contundentes,

aplicación de un lenguaje inclusivo. 

Incluimos a las personas en la

misión de solución. 

Hablamos en primera persona y de

forma positiva y esperanzadora. 

Incluimos hashtags propios y

temáticos 
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Aspectos a tener en cuenta: Ejemplos 

En la Fundación Salud Infantil, nos dedicamos a promover la

Atención Temprana y la investigación con el fin de construir

cimientos sólidos para un futuro inclusivo.

Desde 1997, trabajamos arduamente para ofrecer atención

integral a niños y niñas de 0 a 16 años, promoviendo la

inclusión y la diversidad en cada paso. 

Únete a nuestra comunidad comprometida con mejorar la

calidad de vida de muchas familias.

#FundacionSI #SaludInfantil #CuidadoParaTodos #Inclusión

#Familias #FundacionSaludInfantil #FSI #UniversoInclusivo

Hablamos en primera persona y de

manera concisa.

Incluimos a las personas en la

misión de solución.

Incluimos hashtags propios y

temáticos 



Guía Gráfica Visual



Marca
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GUÍA GRÁFICA VISUAL

Imagotipo

Nuestro imagotipo es el

elemento clave de nuestra

identidad, el elemento visual

principal que nos identifica. 

Es una combinación del

símbolo y el logotipo con los

que se identifica la marca.



30

GUÍA GRÁFICA VISUAL

Símbolo

El siguiente símbolo es

nuestro elemento gráfico

que simboliza nuestra

fundación y contribuye a

mejorar su identificación.
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GUÍA GRÁFICA VISUAL

Construcción gráfica

El logotipo deberá ser construido

desde los archivos originales, esto

tiene como finalidad protegerlo de

posibles variaciones involuntarias.

La construcción del logo se basa en

el ancho de la letra “S” del propio

logo, la cual denominaremos “X”.

3,5 x

17 x
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Normas de utilización de la marca

Se ha establecido el tamaño mínimo

de reproducción. No se aconseja

usar la marca y sus variaciones a un

tamaño menor del indicado.

En sistema de bajos valores de

reproducción (relieves, grabados,...)

se aconseja un mayor tamaño,

atendiendo a los criterios técnicos

del sistema de reproducción y de

legibilidad.

TAMAÑO MÍNIMO IMPRESO

DIGITAL

11 mm 

40 mm 

11 mm 

11 mm 

67 px

236 px

67 px

67 px
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GUÍA GRÁFICA VISUAL

Normas de utilización de la marca

Se ha establecido el tamaño mínimo

de reproducción. No se aconseja

usar la marca y sus variaciones a un

tamaño menor del indicado.

En sistema de bajos valores de

reproducción (relieves, grabados,...)

se aconseja un mayor tamaño,

atendiendo a los criterios técnicos

del sistema de reproducción y de

legibilidad.

ÁREA DE PROTECCIÓN
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GUÍA GRÁFICA VISUAL

Variación gráfica de la marca

Cada servicio de la Fundación Salud

Infantil contará con un logotipo

específico, donde el símbolo

permanece inalterado, variando

únicamente el imagotipo para

reflejar la identidad única de cada

servicio. Este imagotipo es

esencialmente similar al principal,

pero incluye la indicación del

servicio al que pertenece y varia de

color.



Cromática
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GUÍA GRÁFICA VISUAL

Colores primarios

Los colores primarios corresponden

a los mismo que los del logo

principal.

A continuación, se detallan los

códigos hexadecimales, así como

los códigos de color RGB y CMYK

asociados a cada tonalidad.

HEX

D01C1F

RGB

208% 28% 31%

HEX

203C7F

RGB

:0% 23% 133%

CMYK

4% 100% 96,73% 0,82%

CMYK

100% 91,38% 25,12% 8,4%
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GUÍA GRÁFICA VISUAL

Colores secundarios

Los colores secundarios corresponden

a los tonos presentes en cada

logotipo de los servicios de la

fundación.

A continuación, se detallan los

códigos hexadecimales, así como los

códigos de color RGB y CMYK

asociados a cada tonalidad.

HEX

FC9E21

RGB

252% 158% 33%

HEX

5B7EBD

RGB

:91% 126% 189%

CMYK

0% 45,65% 88,66% 0%

CMYK

69,82% 46,89% 1,23% 0%



Tipografía
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GUÍA GRÁFICA VISUAL

Tipografía principal

La tipografía corporativa es la familia

Silka Font en todas sus versiones. 

Es una tipografía legible y moderna,

compatible con soportes físicos y

digitales. 

Silka Font disponen de varios pesos

que nos ayudaran a diferenciar

tipologías de texto y aumentar su

funcionalidad.

Silka

Regular

ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz

0123456789

Silka
Bold

ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz

0123456789

Silka
Regular
Italic

ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz

0123456789



Aplicaciones
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Aplicaciones. Nuestras fotografías

Las imágenes desempeñan un rol esencial en nuestra

identidad visual, sirviendo como ventana para contar las

historias inspiradoras y creativas que experimentamos cada

día. Buscamos que cada imagen transmita vitalidad, sea

auténtica y refleje nuestra identidad y evolución.

Respetando la privacidad de los usuarios menores,

evitaremos, en la medida de lo posible,  mostrar sus rostros

en las fotografías. Optaremos por representar servicios con

tomas desde atrás o detalles que preserven su anonimato.

Aspiramos a que nuestras fotografías capturen de manera

honesta y cautivadora la esencia de nuestra fundación.

Comprometidos con la autenticidad visual, destacaremos el

uso del color, evitando excesivos retoques.

En ocasiones, para lograr un estilo más informal, juvenil y de

diseño, podremos incorporar recortes e ilustraciones en

nuestras imágenes.
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Aplicaciones en presentaciones de Powerpoint

Hemos diseñado una plantilla para presentaciones en

PowerPoint que incorpora diversos patrones de

diapositivas predefinidos. Estos patrones fusionan

nuestros estilos, colores, tipografías y fotografías,

adaptándose perfectamente a diapositivas

introductorias, divisorias o de contenido.

Plantilla de portada 
Podemos combinar nuestras tipografías con patrones o

colores sólidos. Deberás utilizar la tipografía Silka, tal y

como se recomienda en este manual. Los títulos de las

presentaciones deben ir centrados. Siempre que sea

posible utiliza títulos cortos, claros e impactantes.

Título 

Título 

Título 

Subtítulo

Subtítulo

Subtítulo

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Proin gravida est at

tempus viverra. Donec eu imperdiet libero, eget consequat felis. Aenean sapien

sapien, pretium eu ligula quis, tristique facilisis tortor. Mauris vitae enim justo.

Orci varius natoque penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur

ridiculus mus. Aliquam luctus nisl sit amet nunc condimentum eleifend. Vivamus

aliquet cursus erat, sit amet fermentum quam varius sodales. Aenean erat dui,

ultrices quis ipsum sit amet, mattis porta lorem.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Proin gravida est at

tempus viverra. Donec eu imperdiet libero, eget consequat felis. Aenean sapien

sapien, pretium eu ligula quis, tristique facilisis tortor. Mauris vitae enim justo.

Orci varius natoque penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur

ridiculus mus. Aliquam luctus nisl sit amet nunc condimentum eleifend. Vivamus

aliquet cursus erat, sit amet fermentum quam varius sodales. Aenean erat dui,

ultrices quis ipsum sit amet, mattis porta lorem.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Proin gravida est at

tempus viverra. Donec eu imperdiet libero, eget consequat felis. Aenean sapien

sapien, pretium eu ligula quis, tristique facilisis tortor. Mauris vitae enim justo.

Orci varius natoque penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur

ridiculus mus. Aliquam luctus nisl sit amet nunc condimentum eleifend. Vivamus

aliquet cursus erat, sit amet fermentum quam varius sodales. Aenean erat dui,

ultrices quis ipsum sit amet, mattis porta lorem.
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Aplicaciones en folios base

Hemos diseñado una plantilla para

folios que incorpora diversos patrones

de diapositivas predefinidos. Estos

patrones fusionan nuestros estilos,

colores, tipografías y fotografías,

adaptándose perfectamente al estilo

visual de la marca.

PLANTILLA




